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Resumen

TikTok ha experimentado un crecimiento significativo desde sulanzamien-
to en 2016, contando en la actualidad con més de mil millones de usuarios
en todo el mundo. En este escenario, emergen y se consolidan nuevos acto-
res sociales que han encontrado un espacio de viralizacion e identificaciéon
grupal. De talmodo, este estudio tiene como objetivo identificar los conte-
nidos delos videos que los tiktokers indigenas latinoamericanos crean, publi-
cany comparten con sus seguidores. Mediante la metodologia de andlisis de
contenido, se estudiaron 1580 videos con perfiles que sobrepasen el millén
de suscriptores. Asimismo, se observé la correlacion entre los contenidos de
los videos y las variables de nacionalidad y género. En consecuencia, se ad-
vierte que los contenidos mds populares son difundidos por mujeres. Ellas
se especializan en videos musicales y bailes, mientras ellos se adscriben a t6-
picos relacionados con el turismo y el humor. Respecto de la nacionalidad,
los brasilenos dominan el territorio de la produccién y difusién telemati-

1 https://orcid.org/0000-0002-9413-7299. Universidad Técnica de Cotopaxi, Ecuador.
elena.burgaleta3208 @utc.edu.ec

2 Xhttps://orcid.org/0000-0002-3095-1371. Universidad Técnica de Cotopaxi, Ecuador.
edison.lalangui9491@utc.edu.ec

Palabra Clave - elSSN: 2027-534X - Vol. 28 No. 4. e2846 1


https://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=10.5294/pacla.2025.28.4.6&amp;domain=pdf&amp;date_stamp=2026-01-15
https://doi.org/10.5294/pacla.2025.28.4.6
https://doi.org/10.5294/pacla.2025.28.4.6
https://orcid.org/0000-0002-9413-7299
mailto:elena.burgaleta3208@utc.edu.ec
https://orcid.org/0000-0002-3095-1371
mailto:edison.lalangui9491@utc.edu.ec

ca audiovisual. Paralelamente, solo los peruanos crean contenidos relacio-
nados con el campo de la comedia. Por ultimo, se establece que el tipo de
contenido, en relacién con la nacionalidad y el género, no se aleja de la16-
gica del entretenimiento inherente a la cultura digital de las redes sociales.
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Indigenous TikTokers in Latin America:
New Narratives in Entertainment Culture

Abstract

Since its launch in 2016, TikTok has experienced significant growth, now
boasting over one billion users worldwide. Within this landscape, new so-
cial actors are emerging and establishing themselves, having found a space
for viral dissemination and group identification. This study aims to iden-
tify the content of the videos created, posted, and shared by Indigenous
Latin American TikTokers with their followers. Using a content analysis
methodology, 1,580 videos were examined from profiles with over one
million subscribers. The study also observed correlations between video
content and variables such as nationality and gender. Findings indicate
that the most popular content is shared by women. They tend to speciali-
ze in musical and dance videos, while men gravitate toward themes related
to tourism and humor. In terms of nationality, Brazilian creators dominate
audiovisual telematic production and distribution. Meanwhile, only Peru-
vian TikTokers produce content related to comedy. Ultimately, the study
concludes that content type --when analyzed through the lens of nationa-
lity and gender --remains aligned with the entertainment-driven logic in-
herent to digital culture on social media platforms.
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Tiktokers indigenas na América Latina:
novas narrativas na cultura do
entretenimento

Resumo

O TikTok vem experimentando um crescimento significativo desde seu
lancamento em 2016, contando atualmente com mais de um bilhio de usué-
rios em todo o mundo. Nesse cendrio, surgem e se consolidam novos atores
sociais que encontraram um espago de viralizagao e identificagao grupal. As-
sim, este estudo tem como objetivo identificar o contetdo dos videos que
os tiktokers indigenas latino-americanos criam, publicam e compartilham
com seus seguidores. Por meio da metodologia de analise de conteudo, fo-
ram estudados 1.580 videos com perfis que ultrapassam um milhao de ins-
critos. Além disso, observou-se a correlagao entre o contetido dos videos e
as varidveis de nacionalidade e género. Consequentemente, percebe-se que
os conteudos mais populares sao divulgados por mulheres. Elas se especia-
lizam em videos musicais e dangas, enquanto os homens se dedicam a t6-
picos relacionados ao turismo e ao humor. Em relagio a nacionalidade, os
brasileiros dominam o territério da produgao e difusio telematica audio-
visual. Por sua vez, apenas os peruanos criam contetudos relacionados ao
campo da comédia. Por fim, estabelece-se que o tipo de contetido, quan-
to a nacionalidade e ao género, nao se afasta da légica do entretenimento
inerente a cultura digital das redes sociais.

Palavras-chave
Género; nacionalidade; indigenas; redes sociais; tiktokers.
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Introduccion

Desde sus inicios, TikTok ha sido concebida como una aplicacién social de
video con niveles de adopcioén de usuarios sin precedentes y caracteristi-
cas técnicas distintivas que mejoran la interaccion y la participacion a tra-
vés de funciones meméticas y de imitacion. Esta red nacié en 2016 como
una plataforma de videos cortos, su contenido englobaba la musica y el
baile. Desde julio de 2023, el tiempo en la grabacién de los videos perso-
nalizados con filtros, musica de fondo y plantillas de sincronizacién se pro-
longé de 15 segundos a 3 y 10 minutos. Igualmente, aparecen por afinidad,
en vista de que son manejados por el algoritmo que mantiene a los segui-
dores en una burbuja de ocio, esperando y sin saber cudl es el siguiente vi-
deo para reproducir (Quiroz, 2020; Soto, 2022). Ademds, esta aplicacién
se basa en los rasgos de personalidad y los gustos diferenciados que tienen
las personas, por eso, en los contenidos, se muestra la vida cotidiana, los
valores y las estrategias discursivas para potenciar la creatividad (Yang et
al,, 2019; Wang, 2021).

De tal manera, el crecimiento exponencial en popularidad durante
2020 se debid, principalmente, a su facilidad de uso y su potencial para el
entretenimiento, lo que ayudd a enfrentar la crisis y las consecuencias del
confinamiento y aislamiento social (Ariza et al., 2021; McLean et al., 2023).
Asi, el valor agregado de TikTok es que utiliza las opciones y el historial del
usuario, para generar un feed personalizado a través de un algoritmo que fa-
cilita encontrar el contenido en funcién de las necesidades y los intereses
(Hautea et al., 2021; Macfas-Rodriguez, 2023; Mazumdar, 2022; Rejeb et
al,, 2024; Zuo y Wang, 2019).

La audiencia con la que cuenta TikTok se caracteriza por representar
a participantes que constantemente estdn interactuando, siendo estauna de
sus claves para que las personas decidan consumir esta plataforma. Por eso,
lareciente aparicién de celebridades en esta red, denominados tiktokers, se-
guidos de cierta cantidad de fans, los ha posicionado en prescriptores para
influir en el comportamiento y en la opinién de sus seguidores (Booth y
Matic, 2011; Padilla Castillo y Oliver Gonzélez, 2018; Tang, 2019).
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Como consecuencia, la diversificacién que supone la innovacién
tecnoldgica de esta plataforma y las redes sociales en general ha impulsa-
do cambios significativos en la forma de producir, consumir e interactuar
a nivel cultural. Por eso, se presentan nuevas redefiniciones sobre la cultu-
ra popular yla alta cultura, lo nacional y lo extranjero, y asi crear un merca-
do global de mensajes que circulan rdpidamente y se intercambian a nivel
mundial (Herrera-Flores et al., 2021).

Con el acelerado crecimiento de las tecnologias digitales, estos es-
pacios se han convertido en herramientas poderosas para conectarse con
otras personas, dado que se promueven distintas formas de activismo. Asi,
los nuevos espacios de visibilizacién que emergen en los medios digitales
ofrecen una variedad de posibilidades que permiten la circulacion en el ci-
berespacio de distintas iniciativas sociales, culturales y politicas, evidencian-
do las luchas colectivas en diferentes partes del mundo, con el propdsito
de defender, primordialmente, sus derechos. Estas nuevas posibilidades de
comunicacién que ofrece la actual revolucién tecnolégica han sido califi-
cadas por algunos autores como “excesivo optimismo” en el poder de estas
herramientas; por eso, desde una perspectiva determinista, las redes socia-
les ocupan el primer lugar de importancia en la apariciéon y consolidacion
para los actores sociales (Rodriguez Vargas, 2022).

Castells (2012), en cambio, considera que este nuevo escenario, con-
formado a través de redes de todo tipo y sin limites, son infinitas y se mul-
tiplican gracias a la conexién de nuevos nodos y la interconexion entre si.
Se trata, por tanto, en un primer momento, de un espacio de multiples di-
mensiones para el intercambio social, cultural, politico y econémico. No
obstante, esta sensacion de libertad y reivindicacion social que se produce
en la comunicacién digital “se ubica en el transito de una vida a otra, has-
ta que finalmente se muestra como una nueva forma de coaccién” (Han,
2014, p. 6). Esto significa que la sensacién de libertad implica estar sujeto
a una nueva sumision que, en este caso, es digital y transgrede la identidad
territorial o geogréfica, para formar un proyecto libre que constantemen-
te se replantea y reinventa, sin olvidar que el nuevo cordén umbilical sur-
ge de una matriz tecnolégica.
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En este contexto, TikTok se ha convertido en un campo importan-
te para la comunicacién y las interacciones audiovisuales entre los jévenes
pertenecientes a comunidades indigenas, dado que se han apropiado de dis-
positivos digitales de forma creativa y original para la movilizacién del big
data, el activismo politico y la narracién contrahegemonica al discurso co-
lonial (Carlson, 2013; Carlson y Frazer, 2020; Duarte, 2017).

La dindmica en la interaccion de TikTok es rapida, lo que facilita a
los usuarios encontrar un tipo de identidad grupal. Por un lado, se cultiva
un sistema discursivo, Gnico en la interaccién y el entendimiento mutuo.
De manera que entre los usuarios se profundiza en la construccién de per-
tenencia. Ademas, basindose en la segmentacion vertical de la plataforma,
inician desafios y se reinen con grupos que tengan pasatiempos similares,
para que puedan encontrar su propia afiliacién grupal. Segtin Zuo y Wang
(2019), la construccién de la identidad cultural por parte de los usuarios
de TikTok puede dividirse de dos maneras: una es la identificacién de los
grupos de usuarios en la realidad local-fisica y la otra es la identificaciéon en
el ciberespacio mundial.

Conviene senalar que la identidad cultural, en un primer momento,
se relaciona con una serie de elementos propios de las comunidades que
pertenecen a un territorio o localidad, no obstante, con la irrupcién y con-
solidacion de las redes sociales, mds las modificaciones globales en las que
aparece inmersa una localidad, la nueva identidad cultural esta sujeta a la
dindmica de las redes sociales. Esto se traduce en intercambios culturales,
apertura a modelos de consumo y creacién de nuevos espacios de identifi-
cacion social (Carvajal Martinez, 2019; Govers, 2006). Como sefiala Hall
(2010), las identidades culturales tienen una historia, vienen de alguna
parte, pero también estdn sujetas a un presente compuesto de elementos y
practicas que generan transformaciones. Asimismo, los intercambios cul-
turales y la apertura a probar otros modelos de cultura de consumo se han
transformado proporcionalmente con el avanzar de la tecnologia y la natu-
ralizacion de las redes sociales.

Las primeras investigaciones sobre el uso y la produccién de conte-
nido por parte de jévenes indigenas en redes sociales se realizaron en las
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comunidades aborigenes de Australia. Por eso, varios estudios afirman que
muchos jovenes utilizan las redes sociales para presentar sus culturas ancla-
das a lo oral-visual y también tienen el potencial para apoyar a las diferen-
tes comunidades (Kral, 2010; Lumby, 2010; Rice et al., 2016).

Por otra parte, un estudio realizado en 2019, en cambio, avisa sobre
los peligros de autoidentificarse como indigena en las redes sociales, dado
que aquel proceso puede suponer riesgos que limitan el potencial libera-
dor, debido al racismo y el acoso a través de las redes sociales (Carlson y
Kennedy, 2019). Por otro lado, algunas posiciones criticas muestran preo-
cupacion al considerar que compartir contenidos a través de TikTok pue-
de producir una homogeneizacion cultural y, por tanto, una pérdida de la
diversidad cultural (Kaoel, 2022).

A pesar de estas preocupaciones, TikTok es actualmente una herra-
mienta poderosa para promover el intercambio intercultural, el conocimien-
to de diferentes culturas y tradiciones. Las redes sociales de indigenas son
espacio de accidn, produccion y creatividad que interactdan y dan forma a
sus mundos inmediatos con habilidad y talento. En lugar de ser “un pueblo
del pasado”, muestran a través de la vida digital como estdn orientados al fu-
turo, trabajando para construir mejores relaciones (Carlson y Frazer, 2021).

De tal forma, en el contexto latinoamericano, los estudios sobre el
uso de redes sociales por parte de los jévenes indigenas y su relacion con
la web 2.0 permiten fomentar que el conocimiento estd ligado a la rique-
za de las comunidades. Ademads, ante la falta de recursos, dado que muchos
de estos servicios son gratuitos, se han disenado estrategias de comunica-
cién que permiten la interaccion en tiempo real, el intercambio de ideas y
experiencias, asi como ampliar los canales de informacién (Figueroa-Ze-
peda, 2022; Hernandez-Morales y Delgado-Garcia de la Cadena, 2013).

Asimismo, este sector poblacional estd utilizando las plataformas para
conectar con otras personasy compartir sus experiencias, perspectivas e in-
tentar preservar su cultura. En las comunidades indigenas, son los jévenes
quienes tienen un mayor acceso a las tecnologias digitales, en parte porque
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estan conectados a través de los servicios de internet que ofrece el sistema
educativo en las dreas destinadas a la socializacién y al uso de las tecnolo-
gias digitales (Ramos-Mancilla, 2020).

Algunos estudios consideran que el fendmeno de los tiktokers indi-
genas latinoamericanos ha supuesto un aumento de la visibilidad telema-
tica sobre sus comunidades en la esfera publica (Sandoval-Forero, 2013).
Otros, en cambio, afirman que es una forma de resistencia cultural y de rei-
vindicacién de suidentidad (Camacho-Berrio et al., 2022), dado que com-
parten contenido relacionado con sus tradiciones, y asi conectar con otros
jovenes indigenas y no indigenas en la regién y el mundo. Ademas, este fe-
noémeno sobre la etnicidad y la relacién en el circuito sociocultural digital
ha influido en la opinién publica, pero con sus propios medios de produc-
cién (Burrows, 2016).

Esta apropiacion tecnoldgica abre nuevas oportunidades para la au-
torrepresentacion de las comunidades indigenas, profundizando sobre los
discursos y précticas integrados en la autodescripcion publica de la identi-
dad nativa. Todo esto porque desde la configuracion del Estado nacién, en
muchos paises de América Latina, se los excluy? a nivel social y cultural.
Como resultado, con el pasar de los anos, los discursos de los mass media
se caracterizaron por una representacién anclada en la otredad. En tal sen-
tido, con la irrupcidn de las redes sociales, las nuevas narrativas por parte
de los jovenes indigenas consisten en la produccion de imédgenes y conte-
nidos que se adscriban a una realidad contada con su propia voz (Alfonse-
cay Filardi, 2021; Figueroa-Zepeda, 2022).

Respecto del género y la interculturalidad, ambos conceptos parten
de unabase comtin: las desigualdades a nivel social (Garcia-Palacios, 2013).
Ademis, se enmarcan en contextos socioculturales especificos, siendo atra-
vesados por la economia, la politica, la clase, la religion, la edad y la nacio-
nalidad. No se trata, por tanto, de conceptos universales, sino que depende
de la construccién en la realidad particular de cada contexto (Rodriguez,
2001). En relacién con el uso de las redes sociales, desde una perspectiva
de género, algunos trabajos aseguran que son los hombres quienes sema-
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nalmente utilizan con mayor frecuencia las redes sociales, en comparacién
con las mujeres (Espinoza-Guillén y Chavez-Vera, 2021; Valencia-Ortiz et
al,, 2020). Otros, en cambio, sefialan que son las mujeres quienes utilizan
en mayor medida las redes sociales (Cambronero-Saiz et al., 2021; Delfi-
no et al., 2017; Varchetta et al., 2020). En el caso de Ecuador, un recien-
te estudio sobre usuarios en Facebook muestra un mayor uso por parte de
las mujeres: el 63 % frente al 37 % de hombres (Del Alcézar Ponce, 2023).
Otras investigaciones a nivel regional, en cambio, han demostrado que los
canales conducidos por mujeres generan mds participacion en la audien-
cia, con un mayor nimero de suscriptores, likes y comentarios (Amarase-

kara y Grant, 2019; Da Costa y De Carvalho, 2020).

En el contexto latinoamericano, la mayor parte de los estudios sobre
comportamiento en redes sociales no diferencian entre distintos tipos de
plataformas, ya que se centran en las principales motivaciones de los usua-
rios (Tejedor et al., 2018). Por su parte, la produccién cientifica sobre con-
tenidos de TikTok ha sido estudiada fundamentalmente desde un enfoque
cualitativo (Herrera-Flores et al., 2021; Torres-Toukoumidis et al., 2021).
Por eso, a pesar de la amplia produccion cientifica sobre tiktokers indige-
nas, no se han realizado estudios, hasta la fecha, que analicen los conteni-
dos que crean, publican y difunden. En tal aspecto, la originalidad de este
trabajo consiste en proponer de forma detallada un registro y acercamiento
sobre las agendas temdticas que proyectan los diferentes tiktokers indigenas
de Latinoamérica e identificar la correlacion estadistica entre los conteni-
dos, la nacionalidad y el género.

Metodologia

El desarrollo de esta investigacion fue de tipo exploratorio-descriptivo. Se
utiliz6 la metodologia cuantitativa. En relacion con la técnica, se implemen-
t6 el andlisis de contenido para categorizar los topicos provenientes de los
mensajes digitales inherentes a los tiktokers indigenas de Latinoamérica,
y asi identificar los temas que despiertan mayor interés desde sus lugares
de enunciacién (Bafios-Gonzalez et al., 2020; Krippendorff, 2018; Pifiei-
ro-Naval, 2020). Para la elaboracién de las categorias de anlisis, se adap-
taron las propuestas de investigacion de Sénchez-Amboage et al. (2022).
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En una primera instancia, se realiz6 una seleccion de los tiktokers que
se autoidentificaban en sus perfiles como indigenas. Posteriormente, se in-
cluyeron las cuentas de Tiktok que contaban, al menos, con un millén de
seguidores. Este criterio de seleccion se fundamenta en investigaciones
previas sobre andlisis de contenidos en redes, en los que se ha utilizado ese
minimo de suscriptores para establecer la muestra (Suérez-Alvarez y Gar-
cfa-Jiménez, 2021).

La obtencién de datos y anilisis se realizé durante un periodo de 6
meses, desde el 1 de enero hasta el 30 de junio de 2024. De tal forma, la
muestra qued6 conformada por 1580 videos, pertenecientes a 18 cuentas
de TikTok, con més de 1 000 000 suscriptores. Para complementar la par-
te informativa sobre el género y la nacionalidad de los tiktokers selecciona-
dos, se visualizaron los contenidos en otras redes sociales, como Facebook,
YouTube, Instagram e, incluso, diarios digitales. Las cuentas seleccionadas,
tal y como se muestra en la tabla 1, corresponden a las nacionalidades de
Bolivia, Brasil, Pert, Colombia, Ecuador y Guatemala. Asimismo, se ob-
serva una mayor presencia de mujeres que representan mas del 80 % de la
muestra seleccionada.

Tabla 1. Seleccion de la muestra

Cuenta de TikTok Nacionalidad Nﬁm,em i Edad Género Etnia
seguidores
@albertinasacacal Bolivia 8,3 millones 25 afos Mujer Quechua
@cunhaporanga_oficial Brasil 6,6 millones 22 afios Mujer Tatuyo
@waldirmaqque Peru 3,7 millones 27 afios Hombre Quechua
@crissemprende Bolivia 3,3 millones 26 aflos Hombre Yampara
@odaldiea Brasil 2,9 millones 29 afos Hombre Tukano
@lizethcallizaya Bolivia 2,2 millones 26 afos Mujer Aymara
@japindiadomaranhao Brasil 1,9 millones 28 afos Mujer Tupi-guarani
@mily_gonzales_equilea Bolivia 1,9 millones 22 afios Mujer Yuqui
@lacholitaluoficial Pert 1,8 millones 26 afos Mujer Aymara
@la_natival296 Colombia 1,6 millones 25 afos Mujer Inga
@nustapicuasi Ecuador 1,5 millones 19 afios Mujer Kichwa
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Cuenta de TikTok Nacionalidad Nﬁm,em i Edad Género Etnia
seguidores
@laymel.h Bolivia 1,4 millones 19 afios Mujer Quechua
(@tamiasaranchi0 Ecuador 1,3 millones 29 afios Mujer Kichwa
@luzeruz2117 Bolivia 1,3 millones 21 aiios Mujer Yuqui
@dalilany Guatemala 1,2 millones 30 afios Mujer Maya
@melizayumisacal4 Ecuador 1,2 millones 27 afios Mujer Puruwd
@mayra_kuikuro Brasil 1,2 millones 22 afios Mujer Xingu
@nancyrisol Ecuador 1,2 millones 22 afios Mujer Saraguro

Fuente: elaboracion propia.

La titktoker indigena con mds seguidores es @albertinasacacal en vis-
ta de que alcanza los 8,3 millones de seguidores, es boliviana y de la etnia
quechua. Simultineamente, cinco de las y los tiktokers también son de Bo-
livia, @crissemprende con 3,3 millones de la etnia yampara, @lizethcalli-
zaya con 2,2 millones de la etnia aymara, @mily gonzales equilea con 1,9
millones de la etnia yuqui, @laymel.h con 1,4 millones de la etnia quechua
y, por tltimo, @luzcruz2117 con 1,3 millones de la etnia yuqui.

Conviene sefialar que mas de la mitad de la poblacién boliviana indi-
gena (57 %) pertenece a las etnias aymara y quechua (Arocena, 2006). La
comunidad yuqui que habita en la zona del trépico de Cochabamba es mi-
noritaria con una poblacién menor de 400 habitantes (Aliaga-Ticona et al.,
2020).En el censo de 2012, el Instituto Nacional de Estadistica (INE, 2024)
registré 7050 personas que se hacian llamar jampar (Rua-Alvis, 2022).

Se observa, en segundo lugar, con mas de 6,6 millones de seguido-
res a @cunhaporanga_oficial. Es brasilefia y de la etnia tatuyo. Segtn la
muestra, existen tres tiktokers mas de Brasil, @odaldiea con 2,9 millones
de la etnia tukano, @japindiadomaranhao con 1,9 millones de la etnia tu-
pi-guarani y la tiktoker @mayra_kuikurocon con 1,2 millones de la etnia
xingu. Brasil tiene un 0,47 % de poblacién indigena (International Work
Group for Indigenous Affairs [IWGIA], 2019). Son alrededor de 4604
habitantes que se denominan ye’p4d-masa o daséa, y es la etnia mas nu-
merosa de la familia lingiiistica tukano oriental (Povos Indigenas de Bra-
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sil [PIB], 2018). La nacionalidad tupi-guarani tiene 1200 habitantes, son
descendientes de las tribus guarani que cruzaron el Chaco en el siglo XVI
y se asentaron en los confines del imperio incaico (Culturas en Contac-
to, Serie Documental, 2015). La poblacién tatuyo se representa en 444
personas. El lugar alberga a unas 8126 personas de la comunidad xingu

(Zuker y Pedro, 2022).

El tercer lugar de la muestra lo ocupa el tiktoker peruano @waldir.
maqque con 3,7 millones de seguidores de la etnia quechua; también re-
presentando a este pais estd @lacholitaluoficial con 1,8 millones de la etnia
quechua. En Peru, la presencia de los indigenas es del 27 % (INEI, 2024).
Actualmente, en la denominacién quechua en Pert, se agrupa una serie de
culturas andinas que hablan esta lengua, con sus propias modificaciones y
variaciones. La poblacién quechua es de 3 360 331 (Salaverry et, al. 2010).
De acuerdo con el Censo Nacional de 2017, la poblacién es de 548 311y
se consideran parte del pueblo aymara (Base de Datos de Pueblos Indige-
nas u Originarios [BPDI], 2017).

En décimo lugar, se encuentra la tiktoker colombiana @la_natival296
con 1,6 millones de seguidores, quien pertenece a la etnia inga. En Colom-
bia, existe el 4,4 % de la poblacién indigena de esta comunidad.

En undécimo lugar, estd la ecuatoriana @nustapicuasi con 1,5 millo-
nes de seguidores de la etnia kiwcha; en esta misma linea territorial, aparece
@tamiasaranchiO con 1,3 millones de la etnia kiwcha; igualmente, estin
@melizayumisacal4 con 1,2 millones de la etnia puruwd y @nancyrisol
con 1,2 millones de la etnia saraguro.

Los kichwa andinos habitan la Sierra Sur, el 60,3 % viven en seis pro-
vincias de la Sierra Centro-Norte y el 8,3 % restante habitan en la region
Costa y las Islas Galdpagos. La poblacién de la etnia puruwd es de 200 000
habitantes aproximadamente. Por otra parte, la etnia saraguro estd com-
puesta por una poblacion aproximada de 30 200 habitantes, distribuida en
183 comunidades (Confederacién de Nacionalidades Indigenas del Ecua-
dor [Conaie], 2014).
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Por ultimo, de Guatemala se destaca el tiktoker @dalilany con 1,2 mi-
llones de seguidores pertenece a la etnia maya. Guatemala tiene una po-
blacién de mas de 15 millones de personas, casi la mitad se autoidentifican
pertenecientes a la etnia maya (IWGIA, 2023).

Categorias de analisis segiin el contenido
La tipologia de los videos se estableci6 en diez escenarios:

. Escenas cotidianas: Se refiere a la representacion de los momentos,
las actividades y las experiencias comunes. Los videos muestran situa-
ciones domeésticas, tareas del hogar, interacciones familiares, prepara-
cién de comida, actividades de ocio, entre otros. Por ejemplo, el video

de @cunhaporanga_oficial (https://vm.tiktok.com/ZMrkVNSvv/).

. Estética y maquillaje: En esta parte, se narran anécdotas mientras
se aplica y explican las diferentes técnicas y los estilos de maquilla-
je. Por ejemplo, el video de @albertinasacacal (https://vm.tiktok.
com/ZMrkVL2c8/).

. Bromas: Estos contenidos se caracterizan por presentar situaciones co-
micas, inesperadas, que buscan generar reacciones. Por ejemplo, el vi-
deo de @melizayumisacal4 (https: / /vm.tiktok.com/ZMrkVhoaB/).

. Turismo y gastronomia: Contenidos que ofrecen a los usuarios una
ventana a diferentes culturas, paisajes y experiencias culinarias alrede-
dor del mundo. Por ejemplo, el video de @waldir.maqque (https://
vm.tiktok.com/ZMrkVMcyq/ ).

«  Animales: Estos contenidos captan las interacciones, los comporta-
mientos y las diversas especies, desde mascotas domésticas hasta ani-
males salvajes. Por ejemplo, el video de @la_natival296 (https://
vm.tiktok.com/ZMrkVMR6M/ ).

. Bailes: En esta categoria, pueden encontrarse desde coreografias sen-
cillas hasta elaboradas producciones con pasos complejos y transicio-
nes profesionales. Los estilos musicales también son muy diversos,
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desde pop, reguetdn, hasta hiphop y k-pop. Por ejemplo, el video de
@luzcruz2117 (https://vm.tiktok.com/ZMrkVXcWv/).

«  Recuerdos: Con esto, se daa conocer alos usuarios que los videos pu-
blicados se los volvera a realizar, y asi crear una experiencia nostalgi-
cay expresiva. Por ejemplo, el video de @mayra_kuikuro (https://
vm.tiktok.com/ZMrkVS3VC/).

. Musica: Este es un elemento fundamental en TikTok. Va mas all4 de
un simple acompafiamiento para los videos. Se ha convertido en un
lenguaje universal que permite alos usuarios expresarse, conectar con
otros y crear contenido viral. Por ejemplo, el video de @japindiado-
maranhao (https://vm.tiktok.com/ZMrkVC45S/).

. Publicidad: A través de diferentes formatos publicitarios, los tiktokers
ofrecen productos que han creado o que representan a los auspician-
tes que respaldan su video. Por ejemplo, el video de @crissempren-
de (https://vm.tiktok.com/ZMrkVHHSt).

. Problemas sociales: Se visibilizan los problemas que enfrentan las
comunidades, como la discriminacién, el racismo, la pobreza, la falta
de acceso a la educacién y la salud, la lucha por la prevencién de sus
culturas y territorios. Por ejemplo, el video de @odaldeia (https://
vm.tiktok.com/ZMrkVHpAq/ ).

Resultados

Con lo expuesto en relacion con el tipo de contenido segtin nacionalidad,
tal y como se detalla en la tabla 2, la mayor produccién de videos pertenece
atiktokers de nacionalidad brasilefia (40,95 %), boliviana (28,54 %) y ecua-
toriana (17,53 %), respectivamente. Mientras los paises con menos difusién
son Pert (6,58 %), Colombia (3,54 %) y Guatemala (2,85 %). Igualmente,
el tipo de contenido que adquiere mayor interés en la difusién telemética
es la musica (515 videos), seguido de los bailes (381 videos), escenas co-
tidianas (198 videos), turismo y gastronomia (170 videos) y bromas (130
videos). Por otra parte, se observa una menor produccién de videos rela-
cionados con las categorias recuerdos (69 videos), publicidad (63 videos),
animales (23 videos), problemas sociales (19 videos) y estética y maqui-
llaje (12 videos).

Palabra Clave - elSSN: 2027-534X - Vol. 28 No. 4. e2846 15


https://vm.tiktok.com/ZMrkVXcWv/
https://vm.tiktok.com/ZMrkVS3VC/
https://vm.tiktok.com/ZMrkVS3VC/
https://vm.tiktok.com/ZMrkVC45S/
https://vm.tiktok.com/ZMrkVHHSt
https://vm.tiktok.com/ZMrkVHpAq/
https://vm.tiktok.com/ZMrkVHpAq/

Tabla 2. Tipo de contenido segiin nacionalidad

Nacionalidad

Tipo de contenido Bolivia Brasil Pera Colombia | Ecuador | Guatemala | Total
Escenas cotidianas 54 89 19 18 8 10 198
Estética y maquillaje 7 S 0 0 0 0 12
Bromas 35 38 3 8 40 6 130
Turismo y gastronomia 76 36 40 8 9 1 170
Animales 4 9 3 5 1 1 23
Bailes 184 98 31 7 50 11 381
Recuerdos 13 21 3 2 28 2 69
Musica 36 337 1 1 131 9 51§
Publicidad 38 4 3 6 10 2 63
Problemas sociales 4 10 1 1 0 3 19

Total 451 647 104 56 277 45 1580
Porcentaje (%) 28,54 40,95 6,58 3,54 17,53 2,85 100

Fuente: elaboracion propia.

Enrelacion con el género, tal y como muestra la tabla 3, la mayor pro-
duccion de contenido, el 90,9 % (1436 videos) fue elaborada por mujeres
y solo un 9,1 % (144 videos) por tiktokers masculinos. En relacién con los
ejes tematicos que abordan, en el caso femenino las principales categorias
de interés fueron musica (506 videos = 35 %), baile (378 videos = 26 %)
y escenas cotidianas (176 videos = 12 %). Por su parte, los datos del sector
masculino presentan un mayor énfasis en las siguientes temadticas: turismo
y gastronomia (62 videos = 43 %), bromas (28 videos = 19 %) y escenas
cotidianas (22 videos = 15 %). En lo que respecta a los contenidos con
menor produccidn, se destacan desde el campo femenino turismo y gas-
tronomia (108 videos = 8 %), bromas (102 videos = 7 %), recuerdos (64
videos = 4 %), publicidad (51 videos = 4 %), animales (23 videos =2 %),
problemas sociales (16 videos = 1 %) y maquillaje (12 videos = 1 %). En el
caso masculino, publicidad (12 videos = 8 %), musica (9 videos = 6 %), re-
cuerdos (S videos =3 %), baile (3 videos = 2 %), problemas sociales (3 vi-
deos =2 %), animales (0 %) y maquillaje (0 %) constan con menor difusién.
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Con la exposicion anterior, los datos permiten inferir que solo en el
eje tematico escenas cotidianas (15 % hombres; 12 % mujeres) se genera
una similitud-coincidencia en relacién con el interés por este tipo de con-
tenido. De la misma forma, se visibiliza que en los tépicos recuerdos (3 %
hombres; 4 % mujeres), problemas sociales (2 % hombres; 1 % mujeres),
animales (0 % hombres; 2 % mujeres) y maquillaje (0 % hombres; 1 % mu-
jeres), ambos géneros muestran una escasa produccion.

Tabla 3. Tipo de contenido por género

Tipo de contenido Masculino Porcentajes Femenino Porcentaje (%) Total
Escenas cotidianas 22 15 176 12 198
Magquillaje 0 0 12 1 12
Bromas 28 19 102 7 130
Turismo y Gastronomia 62 43 108 8 170
Animales 0 0 23 2 23
Bailes 3 2 378 26 381
Recuerdos S 3 64 4 69
Musica 9 6 506 35 515
Publicidad 12 8 S1 4 63
Problemas sociales 3 2 16 1 19
Total 144 1436 1580
Porcentaje (%) 9,1 90,9 100

Fuente: elaboracion propia.

Respecto de los datos sobre hombres tiktokers, la tabla 4 muestra que
solo aparecen varones de Brasil, Bolivia y Pert. La razén tiene que ver con
lo expuesto en la tabla 3, de los 1580 videos analizados, el 90,9 % (1436)
pertenecen al género femenino. De tal modo, existe una mayor creacioén de
contenidos por parte de los hombres peruanos (65 videos = 45,14 %), se-
guidos de los brasilefios (46 videos = 31,94 %) y al final emergen los bolivia-
nos (33 videos =22,92 %). Enla tabla 3, se expuso que en el tépico turismo
y gastronomia, los indigenas producian 62 videos (43 %); pero, con los da-
tos de la tabla 4, se detalla que son los bolivianos (27 videos) los que lide-
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ran este escenario. Igualmente, con el tépico bromas (28 videos = 19 %),
solo los indigenas peruanos son los que difunden este tipo de contenido.

Tahla 4. Tipo de contenido segiin nacionalidad y género

Nacionalidad hombres

Tipo de contenido Bolivia Brasil Pert Totales Porcentaje (%)
Escenas cotidianas 4 3 15 22 15
Estética y maquillaje 0 0 0 0 0
Bromas 0 0 28 28 19
Turismo y gastronomia 27 25 10 62 43
Animales 0 0 0 0 0
Bailes 0 3 0 3 2,08
Recuerdos 1 3 1 S 3,47
Musica 0 3 6 9 6,25
Publicidad 1 9 2 12 8,33
Problemas sociales 0 0 3 3 2,08
Total 33 46 65 144 100
Porcentaje (%) 22,92 31,94 45,14 100

Fuente: elaboracion propia.

Siguiendo la ruta de andlisis de la tabla 4, los datos de la tabla S mues-
tran que son las mujeres indigenas de Brasil (582 videos = 40,53 %) las que
més contenido producen, seguidas de las bolivianas (405 videos = 28,20 %)
y las ecuatorianas (277 videos = 19,29 %). Mientras, en el horizonte del de-
clive audiovisual, aparecen las indigenas de Pert (71 videos = 4,94 %), Co-
lombia (56 videos = 3,90 %) y Guatemala (45 videos = 3,13 %). En cuanto
al item que adquiere una exposicién predominante, estd la musica (506 vi-
deos =35 %), siendo las indigenas brasilefias (331 videos) las que mayor di-
fusién realizan, en compania de las ecuatorianas (131 videos) ylas bolivianas
(33 videos). Sin embargo, con el item bailes (378 videos = 26,32 %), el inte-
rés es compartido a nivel grupal y casi equilibrado enla difusion: bolivianas
(181 videos), brasilefias (98 videos), ecuatorianas (S0 videos), peruanas
(31 videos), guatemalteca (11 videos) y colombianas (7 videos). Otro ele-
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mento que vale destacar se vincula con exponer que solo las tiktokers de
Bolivia (7 videos) y Brasil (S videos) presentan contenido relacionado
con el item estética y maquillaje (12 videos = 0,84 %). Algo similar ocu-
rre con el tema problemas sociales (16 videos = 1,11 %): brasilefas (7 vi-
deos), bolivianas (4 videos), guatemalteca (3 videos), peruanas (1 video),
colombianas (1 video) y ecuatorianas (0 videos).

Tahla 5. Tipo de contenido segiin nacionalidad y género

Nacionalidad mujeres

Tipo de contenido | Bolivia | Brasil | Pertt | Colombia | Ecuador | Guatemala | Totales | Porcentaje (%)
Escenas cotidianas S1 74 15 18 8 10 176 12,26
Estética y maquillaje 7 N 0 0 0 0 12 0,84
Bromas 35 10 3 8 40 6 102 7,10
Turismo y gastronomia S1 26 13 8 9 1 108 7,52
Animales 4 9 3 S 1 1 23 1,60
Bailes 181 98 31 7 S0 11 378 26,32
Recuerdos 10 20 2 2 28 2 64 4,46
Miusica 33 331 1 1 131 9 506 35,24
Publicidad 29 2 2 6 10 2 S1 3,55
Problemas sociales 4 7 1 1 0 3 16 1,11
Total 405 582 71 56 277 45 1436 100
Porcentaje (%) 28,20 | 40,53 | 4,94 3,90 19,29 3,13 100

Fuente: elaboracion propia.

Conclusiones

Los resultados presentados alo largo de este estudio muestran que existen
claras diferencias en la creacién de contenidos segun la nacionalidad y el
género entre los tiktokers indigenas latinoamericanos. Por una parte, llama
la atencién la amplia presencia femenina, en la que concretamente la cuen-
ta de la tiktoker boliviana @albertinasacacal supera los 8 millones de sus-
criptores. Entre las mujeres, los principales temas de interés corresponden
a las categorias de musica, bailes y escenas cotidianas, y son las tiktokers de
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nacionalidad brasilefia quienes generan una mayor produccién de videos,
concretamente en la categoria de musica.

Entre los hombres, en cambio, ademés de un menor niimero de sus-
criptores (la cuenta del tikfoker mas seguido, @waldir.maqque, no alcanza
los 4 millones de suscriptores), se observa una menor produccién total de
contenido que representa menos del 10 % del total de videos analizados.
Los tiktokers masculinos con una mayor produccién de videos son de na-
cionalidad peruana y generan mayoritariamente contenidos de humor. En
cambio, en el andlisis total de contenidos, cerca de la mitad de la produc-
cién corresponde a la categoria de turismo y gastronomia.

Por otra parte, hay categorias en las que las variables nacionalidad y
género coinciden en una escasa produccion de videos, concretamente en
magquillaje y problemas sociales. En relacién con los videos sobre maqui-
llaje, son tnicamente las mujeres quienes los producen y habitualmente
estan relacionados con un tipo de pinturas y formas vinculadas a simbolo-
gia y contenido cultural de sus comunidades, al igual que la indumentaria
y los bailes. Asimismo, el contenido de los hombres en relacién con el tu-
rismo y la gastronomia, muestra los lugares, el estilo de vida y la cultura de
sus comunidades.

Por ultimo, llamala atencién que problemas sociales no aparece como
una categoria de interés (apenas representa un 2 % de la produccién total),
por lo que podemos concluir que los tiktokers indigenas en el contexto lati-
noamericano no producen contenido para reivindicar situaciones de discri-
minacion étnica, injusticias ambientales o acciones de resistencia cultural.
Se trata, en definitiva, de una produccién en la que predomina el entreteni-
miento; si bien se visibilizan las diferencias culturales y étnicas, no obstan-
te, en el contenido de los mensajes, no producen videos relacionados con
los problemas sociales especificos de sus comunidades.

En definitiva, a pesar del amplio y diverso espectro que ocupan los
contenidos de los tiktokers indigenas latinoamericanos en la plataforma,
son una adaptacion a los escenarios de una légica inherente ala cultura del
entretenimiento.
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